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2010年中国汽车产销继续保持高速增长
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中国汽车工业协会统计数据显示，2010年汽车产销分别完成1826.47万辆和1806.19万辆，同比增长
32.44%和32.37%。



2010年月度销量规模在120~170万

数据来源：中国汽车工业协会 新华信研究

2010年月度销量同比增长率呈现前高后低，年底冲高的走势

2010年月度中国汽车销量及增长率

销量
同比增长率

166.4万
126.2%

121.2万
46.4%

173.5万
56.4% 155.5万

34.9% 143.8万
28.5% 141.2万

23.6%
132.2万
16.1%124.4万

14.2%

155.7万
16.9%

153.7万
25.5%

169.7万
26.9%

130.9万
18.6%

35.8万
15.4%

166.7万
17.9%

单
位
：
万
辆



各月销量波动恢复了汽车市场季节性变动特征

狭义乘用车月度销量
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受购置税政策调整影响A级以下产品比例缩小

受1.6L及以下排量车型购置税优惠幅度缩小的影响，2010年A级及以下细分市场市场份额缩小

乘用车各级别市场比重变化趋势

数据来源：乘联会 新华信研究 A00指QQ、F0、奥拓等车型 A0指夏利、飞度、polo等车型
A指捷达、凯越、伊兰特等车型 B指雅阁、凯美瑞、帕萨特等车型
C至奥迪A6、宝马5系等车型

注：



各大车系在中国的市场份额仍在变化中自主品牌份额继续增长

自主品牌发展迅速，在狭义乘用车市场份额持续增长，2010年达到32.8%

狭义乘用车各系别车型比重变化趋势

数据来源：乘联会 新华信研究
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53

注：新车指全新品牌车型和换代车型，不包括改款

自主品牌加大产品线布局
2010年，国内上市全新乘用车车型
共53款
除了在A级车市场加强新车型投入
外，自主品牌和合资品牌共同对
SUV领域的进攻值得关注
而合资品牌除稳固在中高级领域的
优势外，对小型车和MPV领域增加
投入，各级别均衡投放，自主品牌
在优势区域投放，开拓MPV等空白
市场
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为准确地反映全国汽车行业基本运行状况、波动幅度，同时预测未来发展趋势，国内最具权威性的经济
景气研究机构国家统计局中国经济景气监测中心与中国市场领先的专业汽车市场研究咨询公司新华信国
际信息咨询（北京）有限公司共同构建“中国汽车行业景气监测系列指数”
“中国汽车行业景气监测系列指数”为季度指数，每期发布时间为下一季度的第一个月，2009年4月首
次发布，最新一期将在本月下旬发布

汽车行业产品销售收入同比增长率

汽车行业利润总额同比增长率
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中国汽车行业景气指数体系构建

中国汽车行业中国汽车行业
景气综合指数景气综合指数

中国汽车行业中国汽车行业
预警指数预警指数

百名企业家信心指数百名企业家信心指数

千名经销商经理人指数千名经销商经理人指数

中国汽车市场区域中国汽车市场区域
购买力指数购买力指数

综合反映汽车行
业整体运行的景
气状况

综合反映汽车行
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气状况

预警汽车行业运
行所处冷热程度
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行所处冷热程度

反映区域市场消
费者购买能力和
购买意愿

反映区域市场消
费者购买能力和
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分别反映汽车生
产企业和经销商
对市场的信心

分别反映汽车生
产企业和经销商
对市场的信心

中国汽车行业景气监测系列指数体系包括“中国汽车行业景气综合指数”、“中国汽车行业预警指
数”、“中国汽车行业百名企业家信心指数”、“中国汽车行业千名经销商经理人指数”和“中国
汽车市场区域购买力指数”



2010年第四季度汽车行业景气指数继续回落

2010年第四季度，汽车行业景气指数为 103.2 （2001年增长水平=100），与上季度相比下降1.6
点，行业景气指数高位继续小幅回落，逐渐向常态回归。

汽车行业景气指数
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数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究



预警指数向下调整逼近绿灯区

2010年第四季度汽车行业预警指数为120.0点，与上季度相比下降6.7点，持续前一季度下降的态
势，继续向“绿灯区”靠近

汽车行业预警指数
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数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究



先行指标持续下降，市场降温趋势明显

2010年第四季度，汽车行业先行指标继续下降，汽车市场降温趋势明显

汽车行业先行、同步、滞后指标
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汽车行业预警灯号图继续处于黄色灯区

2010年第四季度，汽车行业预警灯号连续四个季度在“黄灯区”运行，汽车行业仍处于“偏热”区域
汽车行业生产经营的10个指标中一升五降，使汽车行业预警灯号有所回落，行业发展向理性回归，
但仍保持在“黄灯区”内运行

汽车行业预警灯号图

过热 偏热 正常 偏冷 过冷

预 警 指 数

数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究



满意指数满意指数 预期指数预期指数 满意指数满意指数 预期指数预期指数

百名企业家信心指数百名企业家信心指数百名企业家信心指数 千名经销商会经理人信息指数千名经销商会经理人信息指数千名经销商会经理人信息指数

企业家 企业家
经销商
经理人

经销商
经理人

调查对象：汽车生产企业和集团、跨
国公司的在华投资公司和大型经销商集
团、汽车交易市场的董事长或总经理级
的企业领导等百名企业家

调查内容：对当前及今后宏观经济形
势、行业总体运行态势、企业产量、销
量、库存、订单状况、经营状况、资产
规模等指标的判断和预期

调查对象：全国不同区域各主要

品牌经销店店长或销售经理

调查内容：当前及今后宏观经济

形势、行业总体运行态势、销售、

库存、经营状况等指标的判断和预

期

中国汽车行业信心指数包含“中国汽车行业百名企业家信心指数”和“中国汽车行业千名经销商经
理人指数”：

中国汽车行业信心指数构成



企业家、经理人信心指数 经销商经理人指数区域比较

数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究

中国汽车行业信心指数



企业家、经销商普遍对2011年第一季度持悲观情绪

信心指数有满意指数和预期指数构成。满意指数即对本期状况的满意程度，预期指数即对下一期状况的预
期判断。
从企业家信心指数和经销商经理人指数构成可见满意指数拉高了信心指数，对未来2011年第一季度的预期
比较悲观，达到了2010年的最低值。

企业家信心指数及构成指数 经销商经理人指数及构成指数



企业家预期下季度企业销量将有所减少

从企业家对企业销量的判断来看，2010年第四季度多数企业销量有所增加，超过9成的企业家表示2010年
第四季度企业总体销量高于第三季度，其中54.5%表示销量“大幅增加”，36.4%表示“略有增加”，另有
9.1%的企业家表示企业销量与上季度“持平”

从企业家对2011年第一季度企业销量的判断情况来看，多数企业家认为企业销量将有所减少，这一比例达
到了80.0%。其中有20.0%的企业家认为销量会“大幅减少”，60.0%认为将“略有减少”

汽车行业企业家对企业销量的判断

2010年第四季度 2011年第一季度

数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究



企业家表示对生产计划进行了相应调整

在企业家表示销量将减少的同时，对企业产量也做出了相应调整。调查显示， 2010年第四季度多数企业
产量有所增加，表示第四季度企业总体产量高于三季度的比例超过了8成，为83.3%，另有16.7%的企业家
表示产量比较稳定，与上季度“持平”

从企业家对2011年第一季度产量的判断来看，与第四季度相差较大，83.3%的企业家表示企业的产量将
“略有减少”

汽车行业企业家对企业产量的判断

2010年第四季度 2011年第一季度

数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究



经销商第四季度成交情况良好

从经销商经理人对经销店成交情况的判断来看，2010年第四季度经销店成交率普遍有所提高，表示成交量
有所增加的比例超过7成，达到73.8%，其中有近1/4的经销商表示成交量 “大幅增加”。另有近17.5%的经
销商表示成交情况稳定，表示成交量有所下降的比例不足9%

从经销商对2011年第一季度成交情况的判断来看，与第四季度形成鲜明反差，经销商普遍认为成交量将有
所下降，这一比例达到了74.0%，而认为成交量将会继续增加的比例仅为11.0%

经销商经理人对经销店成交率的判断

2010年第四季度 2011年第一季度

数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究



经销商对下季度经营状况信心不足

经销店成交量的变化，对企业主营业务收入也产生了相应影响。从2010年第四季度经销商对主营业务收入
状况的判断来看，超过8成的经销商表示主营业务有所增加，其中有25.9%表示“大幅增加”，55.6%表示“略
有增加”

从经销商对2011年第一季度主营业务收入的判断来看，整体情况并不乐观，有74.8%的经销商认为与第四
季度相比，一季度的主营业务收入将有所减少，其中有34.7%的经销商认为会“大幅减少”，认为主营业务
收入会增加的比例仅为12.4%

经销商经理人对经销店主营业务收入的判断

2010年第四季度 2011年第一季度

数据来源：国家统计局中国经济景气监测中心，新华信研究
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中国汽车市场发展受到多种因素的影响

目前中国汽车产业和市场发展的四大关键因素包括宏观经济、产业政策、消费需求汽车供应以及外部约
束因素

•宏观经济发展的推动了汽车产品在中国的加速普及，使得
更多家庭具备购买私人汽车的能力
•但宏观经济的起伏波动对汽车需求，尤其是商用车需求产
生直接影响

•宏观经济发展的推动了汽车产品在中国的加速普及，使得
更多家庭具备购买私人汽车的能力
•但宏观经济的起伏波动对汽车需求，尤其是商用车需求产
生直接影响

•消费需求的结构性波动是影响汽车行业的另一关键因素
•在第一轮增长中，公商务消费起到主力推动作用；在第二
轮增长中，发达区域的私人消费是需求主体；未来五年，决
定性的需求推动来自二三线市场

•消费需求的结构性波动是影响汽车行业的另一关键因素
•在第一轮增长中，公商务消费起到主力推动作用；在第二
轮增长中，发达区域的私人消费是需求主体；未来五年，决
定性的需求推动来自二三线市场

•汽车产业相关政策鼓励汽车行业兼并重组，形成几个具有
国际竞争力的大型企业集团；支持关键技术的开发和应用；
调整产销结构，大力推进新能源汽车的发展

•汽车产业相关政策鼓励汽车行业兼并重组，形成几个具有
国际竞争力的大型企业集团；支持关键技术的开发和应用；
调整产销结构，大力推进新能源汽车的发展

•汽车供应主要包括汽车生产企业新产品开发的力度；产能
建设的进展和产能利用率，汽车产品价格以及渠道网络的
覆盖能力等

•汽车供应主要包括汽车生产企业新产品开发的力度；产能
建设的进展和产能利用率，汽车产品价格以及渠道网络的
覆盖能力等
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消费需求

宏观经济

汽车供应

•外部约束包含能源、交通、环境等方面
•外部约束在一定程度上会制约汽车行业的发展，并最终淘
汰在规模、技术、环保和能源等方面明显落后的市场参与
者，在消费层面，外部环境直接影响到车辆使用质量和心
理体验，进而对购买决策产生影响

•外部约束包含能源、交通、环境等方面
•外部约束在一定程度上会制约汽车行业的发展，并最终淘
汰在规模、技术、环保和能源等方面明显落后的市场参与
者，在消费层面，外部环境直接影响到车辆使用质量和心
理体验，进而对购买决策产生影响

外部约束

55



2010年我国主要宏观经济指标企稳回升，通货膨胀压力依然存在

图一：2010年
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2011年宏观经济任务是：转方式调结构促改革，实现经济平稳较快增长

GDP在强力经济刺激政策下，经济增长V型反弹后进入U型调整，预计9％左右形成底部
根据各权威机构预测，我国2011年GDP同比增长率将超过9％，冲击10％

数据来源：国家统计局

GDP同比增长率
2011年GDP增速预测

预测机构 GDP增速
世界银行 8.7

高盛集团 10

国务院发展研究中心 9

国家信息中心 9.5

瑞士银行集团 9

中国社会科学院 10

国际货币基金组织（IMF） 9.6

国家发展改革委经济研究所 9.5

海通证券 9.3

清华大学中国与世界经济研究中心 9.5

摩根大通 9

亚洲开发银行（ADB） 9.1

中国三星经济研究院 8.5



预计2011年全年汽车销量超过2000万辆

使用Holter-Winter分别进行预测，2011年预计全年销量约为2034万辆，同比增速为12.6%；其中乘用车
销量将达1566万辆，同比增长13.8％；商用车销量达468万辆，同比增长8.7％

汽车销量Winter模型预测结果

数据来源：中国汽车工业协会 新华信研究
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