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共同的增长趋势，不同的增长路径
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——2010年国内SUV各细分市场分析及未来发展展望
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2010年，SUV市场迎来了销量增长的第三次高峰
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销量的快速增长使SUV占狭义乘用车市场的份额首次超过了10%
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四大因素推动SUV市场的快速发展
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SUV市场内部的结构也发生了明显变化

数据来源：中国汽车工业协会
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新车型上市是促进SUV内部结构变化的重要因素之一

数据来源：中国汽车工业协会；*代表新上市车型，新车型同比增长率按照100%计算

2009-2010年SUV各细分市场份额前80%品牌销量
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30万以上SUV市场：增长最快的SUV市场

数据来源：中国汽车工业协会

未来发展趋势

先扬

•未来产品不断丰富，
为市场注入新的活力

后抑

•未来经济发展平稳，
暴富人群相对减少，有
购买力的人群也随之减
少
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IX35

15~30万SUV市场：发展最成熟的SUV市场

数据来源：中国汽车工业协会

未来发展趋势

先扬

•高收入人群增加是该
市场发展的持续动力

•由于竞争充分，提供
的产品会更有竞争力

后抑

•消费理念不断成熟，
更注重节能、环保

•长期该市场有逐渐下
移的可能
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骑士

8~15万SUV市场：潜力最大的SUV市场

哈弗H

瑞虎

未来发展趋势

先抑

•以自主品牌为主，产
品不成熟

•该细分市场用户对价
格和使用成本的关注更
多，SUV受同价位段轿

车产品竞争较大

后扬

•目前竞争尚不充分，
单一产品的上市能对市
场产生非常大的影响，
未来机会多

•目前对同价位轿车市
场的渗透率并不高，未
来机会较大
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8万以下SUV市场：最个性化的SUV市场

瑞麒M1小吉普

哈弗M系列

众泰SUV

未来发展趋势

缓慢的份额上升

•小型化是未来汽车市
场主题，以Cross为概
念的小型SUV为追求个

性化的消费者提供非常
好的选择

•同级别轿车市场、
MPV市场的蚕食减缓份

额上升的速度
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