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市场表现及影响因素 

市场表现        
1. 广州终端库存自2月以来连续2个月超出了预警范围， A0级车库存仍然高企，B级车库

存深度6个月以来首次超出警戒水平 
2. 3月旺季，广州经销商加大优惠力度，但降价促销效果并不明显，终端销量上升幅度较

小，终端市场表现不尽人意 
 

政策影响 
1.  3月8日，广东公布珠三角PM2.5监测情况。检测情况并不乐观的广州，在第一天就遭

受到了舆论压力，广州市环保局更建议广州对乘用车进行限牌。尽管广州环保局不能
敲定何时能推行限牌，但很多车企都已经在考虑如何应对 
 

2. 3月油价大幅上涨，对广州汽车市场有较大的影响，网络和消费者认知调查得知，相比
高端消费者，中低端用户对用车成本的心理承受力显然更低 

宏观经济 
      乘用车市场行情和国民经济增速密切相关，今年国家下调GDP增速，将使财政收入、

企业利润和个人收入增速下降，在经济大环境的背景下，汽车消费市场需求下降是车 

       市车市没有出现3月预期的升幅的更深层次的原因 
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2012成品油价格第二次上调 

广州3月8日起公布 PM2.5 创全国监测公布先河 
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新车船税政策3月1日起实行 

时事、政策 

5.56 5.89 5.44
6.19 6.43 6.28 6.66 6.92 6.74 6.92 7.17 7.45 7.85 7.61 7.85

8.33

3

5

7

9

2009-3-25 2009-6-1 2009-6-30 2009-7-29 2009-9-2 2009-9-30 2009-11-10 2010-4-14 2010-6-1 2010-10-26 2010-12-22 2011-2-20 2011-4-7 2011-10-9 2012-2-8 2012-3-20

近年93#汽油价格走势（以北京为例）



 4 

3月终端价格分析 

 由于2月广州终端市场的库存都偏大、新车船税在3月开始征收、油价的连续上涨等种种
对汽车市场不利因素的影响下，3月广州经销商选择继续下调价格来挽救销量，相比全
国广州经销商作出更大的优惠力度，价格指数环比下降了1.1% 
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广州终端价格分析 

数据来源：威尔森终端市场监测体系  威尔森市场价格监测体系 
价格指数基期：10年12月      全国终端数据为16个样本城市终端数据 
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广州终端指数 

 3月，随着广州汽车市场优惠幅度的加大，广州终端客流指数环比都有较大抬升，然而
连续上涨的油价，使消费者车市观望情绪更浓，终端销量并没有实现预期的升幅，同比
有轻微上扬，环比上升了3% 

 在经济大环境的背景下，汽车消费市场需求下降是车市没有出现3月预期的升幅的更深
层次的原因 
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3月广州终端库存分析 

 广州终端库存自2月以来连续2个月超出了预警范围，库存深度为1.3与上月持平，仍高
于全国水平 

 3个月以来广州的库存深度逐渐拉小与全国的差距 
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广州A0级车市场终端运行分析 

 3月，广州A0级车价格指数下滑放缓，环比上月广州市场优惠幅度收窄，价格指数环比
下降了0.37% 

 3月，消费者对A0级车热情不大,3月旺季，终端客流和销量仅有小幅上扬，广州地区的
库存连续3个月上升，库存深度为2.2，远超出警戒范围，级别库存积压严重 
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全国终端数据为16个样本城市终端数据 
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广州A级车市场终端运行分析 

 广州A级车市场近期一直平稳的价格在3月份有较大幅度的下调，环比下降了1.4%，客
流升幅较大，终端销量升幅较小，库存深度3月降到了正常水平 
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广州B级车市场终端运行分析 

 受豪华车价格大幅下调影响，B级车市场压力增大，3月B级车终端价格有较大幅度的下
调，客流指数大幅度上升，然消费者更多持观望态度，终端销量上升幅度较小 

 库存深度连续3个月上升，3月广州库存深度为1.4，终端库存6个月以来首次超出了警戒
水平 

90.0 

68.6 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

3
月

4
月

5
月

6
月

7
月

8
月

9
月

1
0
月

1
1
月

1
2
月

1
月

2
月

3
月

客流指数 订单指数

1.2 
1.4 

0.0 

0.5 

1.0 

1.5 

2.0 

2.5 

10月 11月 12月 1月 2月 3月

全国 列2

库存深度 

94.1 

92.7 

89 

90 

91 

92 

93 

94 

95 

96 

97 

98 

3
月

4
月

5
月

6
月

7
月

8
月

9
月

1
0
月

1
1
月

1
2
月

1
月

2
月

3
月

全国 广州

客流及订单指数       价格指数 

1.2 

0.8 

数据来源：威尔森终端市场监测体系  威尔森市场价格监测体系 
全国终端数据为16个样本城市终端数据 



 10 

0.9 

0.6 

0.0 

0.5 

1.0 

1.5 

2.0 

2.5 

10月 11月 12月 1月 2月 3月

全国 列1

广州SUV级车市场终端运行分析 

 3月，SUV细分市场部分车型加大终端价格优惠幅度以抢占市场份额，客流指数两个月
以来保持较大升幅，但终端订单指数仅有小幅上扬 

 3月，广州地区SUV库存为0.6，低于警戒水平，部分热销车型供不应求，级别终端车源
依然不足 
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广州经销商单车销售利润分析 

 终端价格降幅增大，全国和广州经销商平均利润在3月份继续下探，广州经销商平均利
润，环比下降了21.3%，同比下降了38.3% 

 广州经销商平均利润仍低于全国水平并有继续拉大的趋势 

 库存高企，市场竞争激烈，预计广州经销商利润会继续下降 
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 Thank You! 


