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宏观经济表现 
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 PMI连续四月上升，创年度新高，进出口回暖，表明在稳增长措施传导下,市场景气改善。 

7月中国制造业采购经理指数(PMI)为51.7，

比上月上升0.7，创年度新高。 
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海关进出口总额（亿美元） 出口额 进口额 

枯荣线 

中采购PMI 

注：14年7月海关进出口数据尚未公布 

2014年6月，我国进出口总值3420.13亿美

元,同比增长1.2%。其中出口1867.89亿美

元,同比增长7.2%；进口1552.24亿美元，

同比增长5.5%， 贸易顺差315.64亿美元。 
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行业政策动态（1/1） 

国务院再出新能源车推广细则 地方目录废止 
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7月31日，国家工商总局发布《关于停止实施汽车总经销商和汽车品牌授权经销商备案

工作的公告》。公告自2014年10月1日起实施，响应了此前国务院简化注册程序的要求，

同时意味着汽车经销商经营范围将去掉品牌限制，即一个经销店可同时售卖多个品牌的

汽车。 

① 工商总局自2014年8月20日起，不再接收汽车供应商报送的备案材料； 

② 从事汽车品牌销售的汽车经销商，统一登记为“汽车销售”； 

影响：利好经销商，经销店建店时间缩短，无需等3-6个月的备案时间，另销售模式将

多元化，不再局限于4S店，或有更多“汽车大卖场”“汽车超市”等。 

工商总局：停止实施汽车总经销商和汽车品牌授权经销商备案 

7月21日，国务院印发《关于加快新能源汽车推广应用的指导意见》，明确要破除地
方保护，各地区要执行全国统一的新能源汽车和充电设施国家标准和行业标准，执行
全国统一的新能源汽车推广目录。 

 加快充电设施建设、积极引导企业创新商业模式； 

 推动公共服务领域率先推广应用 

 完善政策新能源政策体 

 破除地方保护，全国统一标准和目录 

 加强技术创新和产品质量监管 

 

影响：新政最大亮点是破除地方保护，如果政策落实，包括比亚迪E6、江淮和悦iEV4等
目前尚不能享受上海市地方现金补贴的车型，也将享受到中央和地方的双重补贴。 
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广州上半年车市回顾  
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广州市场累计上升12.1% 
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广州市场变化分析 

 2014年1-5月，广州市场累计销量为67953辆，同比增长12.1%； 

 限购政策调整后，旧车更新规则放宽，置换比例提升，新车销量有所增长。 

 

销量来源：零售量 
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SUV市场份额超过A级，成为广州最大的细分市场 
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 2014年上半年SUV市场增长迅速，市场份额已超越A级，成为广州最大细分市场； 

 限购后广州市场细分市场结构发生较大的变化，SUV和MPV市场份额持续扩大， A0级、A
级市场份额则逐步缩小。 

数据来源：零售量 
2014年数据为2014年1-5月零售量 
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德系品牌抢夺，日系品牌市占率下滑 
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德系品牌市占率变化 
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 系别市场中，德系品牌得益于宝马和奔驰快速增长，市占率持续扩大； 

 日系品牌市占率仍然最大，但在德系品牌抢夺下，市场份额连续三年下滑。 

数据来源：零售量 
2014年数据为2014年1-5月零售量 
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 广州普通车摇号中签率下降到2.5%，中签人与申请人的比例为1:40； 

 摇号中签率持续下降，较多消费者转向车牌竞拍，车牌价格快速上升，6月车牌价格突破
了1.7万元； 

 节能车市场仍不乐观，实际配置人数远低于计划量。 
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政策落实广州新能源汽车推广将提速 
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 广东省为新能源车发展大开绿灯。省发改委日前发布了《关于加快推进珠江三角洲地区
新能源汽车推广应用的实施意见》，表示将在2015年前在广州市推广应用1万辆新能源车，
甚至可共享公交车道、不受限号行驶等政策约束。 

4000 

2000 

1000 1000 

300 
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广州2013-2015新能源汽车推广计划 广州2013-2015新能源汽车补助资金 

2014年国家纯电动、插电式推广应用补助标准 

车辆类型 
纯电续驶里程R 

80公里≤R
＜150公里 

150公里≤R
＜250公里 

R≥250公里 R≥50公里 

纯电动乘用
车 

3.325万元/
辆 

4.75万元/
辆 

5.70万元/
辆 

  

插电式混合
动力乘用车
（含增程式）

--- --- --- 
3.325万元/

辆 

广州目前新能源政策补贴1万元，未来实行与国家补贴政策
1:1，即广州补贴与国家补贴政策金额一致 
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经销商整体盈利水平下滑，销售盈利水平仍然较低 
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 经调研可知，广州75%的经销商经营状况为盈利，同比去年下降了8.3%； 

 广州经销商中销售毛利为盈利占69.2%，售后毛利为盈利的占92.3%。 

数据来源：威尔森调研 
样本量：N=30 
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广州终端市场表现  
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广州乘用车市场终端表现 
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 广州经销商反馈，由于广州天气炎热多雨，影响消费者到店看车，且大部分购车意向客
户均持币等待金九银十的销售旺季，本月意向和订单进一步下降。 

广州终端订单 广州终端人气 
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终端价格分析 
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 7月，广州经销商加大优惠幅度，价格指数进一步下调，优惠率为9.8%，创年度新高。 
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终端价格分析 

数据来源：威尔森终端市场监测体系  威尔森市场价格监测体系 
价格指数基期：13年1月      全国终端数据为16个样本城市终端数据 
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广州终端库存分析 
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 经销商反映，7月，广州进入销售淡季，加上部分厂家放高温假， 配车任务减少，库存深
度下降； 

 广州库存深度回落至正常水平。 
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广州细分市场终端表现 
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终端订单 终端客流 订单转化率 
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 各细分市场客流和订单指数均有所下降，其中A0级和A级下滑幅度最大； 

 SUV市场热度仍然高涨，订单转化率为级别最高。 
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广州经销商单车销售利润分析 
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 7月，广州市场优惠幅度加大，单车销售利润继续下探； 

 广州单车销售利润低于全国水平。 
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指标及算法相关说明 
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指数说明 

客流指数说明 

 客流，到店或者来电，已留下联系方式的人数 

 单店品牌意向指数= 单店品牌意向量/单店品牌基值意向量 

 品牌意向指数= ∑(单店品牌意向指数*样本店权重) 

 整体市场意向指数= ∑(品牌意向指数*品牌权重) 

订单指数说明 

 订单，指当期单店已付订金的订单数（不包括二级网点批发数和大客户) 

 单店品牌订单指数= 单店品牌订单量/单店品牌基值订单量 

 品牌订单指数= ∑(单店品牌订单指数*样本店权重) 

 整体市场订单指数= ∑(品牌订单指数*品牌权重) 

库存深度说明 

 库存量，经销商统计期内的店内的现车库存 

 库存深度=月底库存量/最近三个月月底交车量平均 

 库存深度安全范围是0.8-1.5，2.0是经销商库存深度的警戒点 

订单转化率说明 

 客流转化为订单的比值 

 单店订单转化率=单店品牌意向量/单店品牌订单量 

基期选择 

 2013年1月作为基期计算 

 



www.way-s.cn 产品详情 


