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宏观经济表现 
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 PMI数据与上月持平，历史上因9月旺季来临，PMI环比均有较大提升，本次增幅大大低于往年同期，
反映制造业增长态势偏缓，旺季不旺。 

9月中采PMI为51.1，与上月持平，表明

制造业企稳，但增长动力仍然趋弱。 
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海关进出口总额（亿美元） 出口额 进口额 

枯荣线 

中采购PMI 

出口2137亿美元，增长15.3％；进口1827

亿美元，增长7％；贸易顺差310亿美元，

扩大1.1倍。 
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行业政策动态（1/1） 

中央单位车辆租赁定点采购方案出炉 
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9月11日下午5点，国家发改委、工业和信息化部、财政部公布了“节能产品惠民工程”

节能环保汽车（1.6升及以下乘用车）推广目录（第一批）车型。根据公布的名单显示，

国内车企共有28家进入该目录，其中合资品牌有12家，自主品牌入围车企16家。奇瑞汽

车、比亚迪、吉利汽车等主要自主品牌均有车型在列。 

 

影响：政策出台，在推广1.6升及1.6升以下节能车型同时也能进一步的推动我国节能减

排的工作，乘用车市场将逐渐向小排量汽车倾斜。 

节能汽车推广目录第一批车型公布   28家国内车企进目录 

中央国家机关政府采购中心发布《关于2014-2015年度中央国家机关车辆租赁定点采
购（试行）有关事宜的通知》 ，明确中央国家机关各部门及所属各级行政事业单位车
辆租赁服务的定点采购内容。 
车辆租赁服务定点供应商分为三类：汽车租赁企业（京内）33家、汽车租赁企业（京
外）9家、包车服务企业（京内）9家，定点供应商资格有效期至2015年7月31日。 
租赁车辆要求： 
•    租赁轿车车价不应超过18万、排量不应超过1.8L（含增压）； 

• 进行车辆租赁及包车服务时，应选择国产汽车； 

• 租赁合同最长有效期不应超过2年，包车服务合同最长有效期不应超过1年； 

• 鼓励各采购单位租赁各类自主品牌及新能源车辆等。 

 

影响：国家在公车租凭上明显偏向自主品牌，自主品牌或迎来发展契机。 
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广州市场热点  
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广州汽车市场消费特征分析 
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广州消费者消费观念开放，贷款购车接受程度更高 
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全额购车, 

81.2% 

贷款购车, 

18.8% 

2014年广州消费者购车方式 2014年一线城市消费者贷款购车比例 

18.8% 
17.9% 

14.2% 

9.2% 

广州 成都 北京 上海 

 2014年18.8%的广州消费者选择贷款的方式购车，贷款购车的比例远高于北京、上海； 

 广州消费者的消费观念较为开放，贷款购车的接受程度更高。 

数据来源：威尔森监测 
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广州消费者偏好日、德系品牌 
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广州细分市场变化特征分析 

数据来源：威尔森监测 

 品牌选择上，广州消费者购买车型仍以日系和德系为主，两者的在广州市场份额之和超
过60%； 

 德系品牌份额持续上升，逐渐获得广州消费者的认可。 
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日产、丰田为等日系品牌为广州各年龄段消费者的购车首选 

8 

10.9% 

8.8% 

9.5% 

3.4% 

8.0% 

5.0% 

5.6% 

2.3% 

3.3% 

6.1% 

3.1% 

2.9% 

3.0% 

东风日产 

广汽本田 

一汽丰田 

一汽大众 

广汽丰田 

东风本田 

宝马 

长安福特 

上海大众 

奥迪 

北京现代 

奔驰 

雷克萨斯 

9.9% 

8.5% 

7.5% 

5.4% 

5.3% 

5.2% 

5.0% 

4.5% 

4.3% 

4.3% 

3.3% 

2.9% 

1.5% 

9.4% 

6.6% 

7.2% 

4.5% 

4.5% 

4.8% 

6.8% 

4.0% 

4.2% 

5.3% 

2.9% 

3.0% 

2.1% 

10.0% 

6.9% 

8.0% 

4.0% 

5.6% 

5.6% 

5.2% 

4.4% 

4.6% 

4.9% 

2.8% 

3.6% 

2.4% 

25岁以下 26~35岁 36~45岁 46~55岁 56岁以上 

数据来源：威尔森监测 

 70和80后消费者仍为推动广州市场的主要力量； 

 东风日产为广州消费各年龄阶段购车首选，其次是一汽丰田和广汽本田； 

 豪华品牌选购中，以36岁到55岁消费者最多。 

 广州各年龄阶层消费者购车品牌选择 
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10万-12万成为多数广州消费者的预算价格 
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广州市场价格段销售份额变化 

 限购促进广州市场消费升级，10万-12万价格区间超过8万-10万成为大多数广州消费者购
车预算价格。 

数据来源：威尔森监测 
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选择1.5~2.0排量车型消费者比重显著上升 
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广州市场车型变速箱占比变化 
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 选购1.5L~2.0L排量车型的消费者显著上升，而购买1.4L以下和2.0L以上消费者呈下降趋势； 

 市场消费升级和广州置换车辆最高排量不得超过2.0L的政策限制，导致消费者车辆排量选
择上向1.5L到2.0L的排量段挤压； 

 变速箱的选择上，广州消费者仍以手动挡为主，但选择手自一体、无级变速、双离合变
速类型变速箱消费者比重呈上升趋势。 
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黑、灰、白三种色调车型最受广州消费者青睐 
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 颜色选择中，黑、灰、白三种中性色调车型占比达75%，最受广州消费者青睐； 

 其中男性消费者以黑色和灰色为主，而女性消费者选购黑色和白色居多。 
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广州终端市场表现  
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广州乘用车市场终端表现 
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 9月消费者购车意愿增强，加之中秋节和教师节提振人气，经销商加大终端优惠，整体市
场客流、订单环比上升。 

 

广州终端订单 广州终端人气 
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客流、订单指数基期：13年1月     全国终端数据为16个样本城市终端数据 
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终端价格分析 
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 广州经销商反映，金九月到来，市场优惠幅度加大，价格指数继续下探。 
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终端价格分析 

数据来源：威尔森终端市场监测体系  威尔森市场价格监测体系 
价格指数基期：13年1月      全国终端数据为16个样本城市终端数据 
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广州终端库存分析 
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 经销商反映，进入销售旺季，厂商增加配车，本月库存深度小幅上升； 

 广州库存深度高于全国水平。 



地址：广州市越秀区白云路22号嘉星广场A区23A、28层   电话：020-28838251 数据来源： 

9月 

整体市场 

A0 

A 

B 

SUV 

9月 环比 

整体市场 4.5% 

A0 1.0% 

A 3.6% 

B 1.9% 

SUV 10.7% 

9月 环比 

整体市场 7.0% 

A0 2.2% 

A 6.3% 

B 3.0% 

SUV 10.9% 

广州细分市场终端表现 
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终端订单 终端客流 订单转化率 
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 各细分市场客流和订单均有上升，其中SUV市场订单指数升幅最大； 

 B级和SUV市场热度较高，订单转化率超过20%； 

 A级市场消费者更多处于观望态度，订单转化率级别最低。 
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广州经销商单车销售利润分析 
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 9月，广州市场促销活动多，优惠幅度大，单车销售利润继续下探； 

 广州单车销售仍利润低于全国水平。 
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指标及算法相关说明 
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客流指数说明 

 客流，到店或者来电，已留下联系方式的人数 

 单店品牌意向指数= 单店品牌意向量/单店品牌基值意向量 

 品牌意向指数= ∑(单店品牌意向指数*样本店权重) 

 整体市场意向指数= ∑(品牌意向指数*品牌权重) 

订单指数说明 

 订单，指当期单店已付订金的订单数（不包括二级网点批发数和大客户) 

 单店品牌订单指数= 单店品牌订单量/单店品牌基值订单量 

 品牌订单指数= ∑(单店品牌订单指数*样本店权重) 

 整体市场订单指数= ∑(品牌订单指数*品牌权重) 

库存深度说明 

 库存量，经销商统计期内的店内的现车库存 

 库存深度=月底库存量/最近三个月月底交车量平均 

 库存深度安全范围是0.8-1.5，2.0是经销商库存深度的警戒点 

订单转化率说明 

 客流转化为订单的比值 

 单店订单转化率=单店品牌意向量/单店品牌订单量 

 

基期选择 

 2013年1月作为基期计算 
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